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Il gradimento del consumatore per un 
Parmigiano Reggiano da latte di vacche 

alimentate con verde
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Caratterizzazione dei prodotti 

• Caratterizzazione compositiva (acidi grassi) Parmigiano Reggiano DOP

• Indagine su consumatori  abituali di Parmigiano Reggiano

• Consumer test Parmigiano Reggiano DOP ottenuto da latte di bovine 
alimentate con erba fresca



Caratterizzazione 
dei prodotti 

• Caratterizzazione 
compositiva (acidi 
grassi) Parmigiano 
Reggiano DOP



Indagine sul consumatore

1. Questionario informativo

2. Questionario informato



Questionario informativo
Indicazioni generali

170 consumatori

Da 16 a oltre 70 anni.

54,7%

45,3%



Questionario informativo
Abitudini di consumo e acquisto

74,6%



Questionario 
informativo
Abitudini di 
consumo e 
acquisto



Questionario informato

59% conosce produttori PR DOP che impiegano latte di bovine alimentate anche con 
erba

78,4% ritiene molto importante che il formaggio 
abbia un miglior profilo in acidi grassi

65% risulta disposto a spendere di più:
• il 43% fino a 2,5€ al Kg e 
• Il 13% fino a 3,5 € al Kg rispetto al prezzo 

di mercato odierno



Consumer test su Parmigiano Reggiano

1. Test di gradimento

2. Test CATA



Consumer test su Parmigiano Reggiano

Caseifici: 



Consumer test su Parmigiano Reggiano

Parmigiano Reggiano maggio 2020

(24 mesi)



Consumer test su Parmigiano Reggiano

Laboratorio sensoriale di CRPA



Consumer test su Parmigiano Reggiano

1. Test di gradimento

2. Test CATA

BLIND/ATTESO/REALE



Test di gradimento BLIND/ATTESO/REALE

VISIVO SAPORE CONSISTENZA
GIUDIZIO

COMPLESSIVO

CAS1BLIND 7,2 6,9 7,1 7,1

ATTESO 7,8 7,8 7,6 7,9

CAS1REALE 7,7 7,5 7,6 7,5
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VISIVO SAPORE CONSISTENZA
GIUDIZIO

COMPLESSIVO

CAS2BLIND 6,6 6,0 6,4 6,0

ATTESO 7,8 7,8 7,6 7,9

CAS2REALE 7,4 6,6 6,9 6,7
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Test di gradimento BLIND/ATTESO/REALE

VISIVO SAPORE CONSISTENZA
GIUDIZIO

COMPLESSIVO

CAS3BBLIND 6,4 6,3 6,6 6,2

ATTESO 7,8 7,8 7,6 7,9

CAS3BREALE 7,2 7,0 7,2 6,9
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CASEIFICIO 3-RAZZA BRUNA

VISIVO SAPORE CONSISTENZA
GIUDIZIO

COMPLESSIVO

CAS3RBLIND 6,8 6,5 6,8 6,5

ATTESO 7,8 7,8 7,6 7,9

CAS3RREALE 7,2 7,0 7,2 6,9
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Consumer test su Parmigiano Reggiano

1. Test di gradimento

2. Test CATA



Considerazioni finali

• L’impiego di erba fresca nell’alimentazione delle vacche da latte per 
PR DOP è percepito positivamente dal consumatore.

• Una corretta e completa informazione sulla tipologia di 
alimentazione delle bovine con integrazione di erba migliora il 
gradimento da parte del consumatore

• Il 65% degli intervistati ha dichiarato di essere disposto a spendere di 
più per PR DOP ottenuto da latte di vacche nella cui razione sia 
presente anche erba fresca.
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Grazie per l’attenzione!

http://prgreendeal.crpa.it/

Il gradimento del consumatore per un Parmigiano 
Reggiano da latte di vacche alimentate con erba verde
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