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Marketing territoriale
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L’aumento degli scambi commerciali, dei processi di internazionalizzazione e 
della delocalizzazione degli investimenti, accresce l’esigenza dei territori di farsi 
conoscere, far conoscere le proprie potenzialità e differenziarsi nella 
competizione globale.

In questo quadro un ruolo fondamentale assume il Marketing Territoriale, ossia 
la definizione di strumenti e strategie per la promozione del prodotto “Territorio”, 
frutto di un’attività di studio e pianificazione strategica.

Marketing territoriale

Fonte: https://www.comunikafood.it/marketing-territoriale-cose-come-fare-esempi-marketing-territorio/



Le Giudicarie Esteriori

Criticità e possibilità di sviluppo sostenibile



















Criticità

INVERSION è un primo passo, un tentativo di aprire un 
dialogo e un confronto costruttivo con il sistema zootecnico 

«tradizionale» che si è affermato in valle.

INVERSION lavora per sperimentare e sviluppare pratiche e 
strumenti a favore della sostenibilità dell’allevamento di 

montagna.



Dal punto di vista della comunicazione…

Quali sono le esigenze dei nostri 
allevatori?



RACCONTARE e FAR COMPRENDERE…

• il percorso di vita della propria azienda
• la visione che ne sta alla base
• il tipo di allevamento e le attività che porta avanti
• i prodotti che offre
• le caratteristiche e peculiarità di questi prodotti



Arrivare a quella fetta di mercato in 
continua espansione, a quei consumatori 

che oggi richiedono alimenti di qualità 
prodotti nel rispetto dell’ambiente e del 

benessere animale.



L’ETICHETTA 
NARRANTE



L’etichetta narrante non sostituisce quella 
obbligatoria, ma la completa con informazioni 

aggiuntive che riguardano varietà e razze, metodi di 
coltivazione, produzione, allevamento e 

trasformazione, aree d’origine, benessere animale, 
per consentire scelte consapevoli e oculate
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Grazie per 
l’attenzione


